Примерные вопросы к экзамену
1. Сущность и содержание международного маркетинга фирмы. Экспортные и международный маркетинг.
2. Понятие и виды концепций международного маркетинга.
3. Развитие концепции международного маркетинга в России (на примере российской компании).
4. Цели и задачи международного маркетинга как функции управления фирмой. Субъект и объект управления.
5. Сущность глобализации экономики и интернационализации фирмы. Этапы процесса интернационализации рыночных отношений. Этапы интернационализации фирмы.
6. Особенности маркетинга в условиях глобализации.
7. Мотивы интернационализации предприятия и их приоритетность для российских фирм.
8. Комплекс международного маркетинга.
9. Основные блоки, формирующие конструкцию окружающей маркетинговой среды.
10. Маркетинговая макро-, мезо- и микросреда.
11. Основные блоки, формирующие конструкцию окружающей маркетинговой среды.
12. Роль Интернета как важнейшего достаточного условия глобализации бизнеса.
13. Стратегические решения в международном маркетинге.
14. Положительные и отрицательные стороны выхода на внешний рынок.
15. Ключевые этапы процесса выбора международных рынков.
16. Маркетинговые возможности зарубежных рынков.
17. Понимание стратегии бизнеса в контексте международного маркетинга.
18. Основные формы организации международного предпринимательства в практике отечественных фирм.
19. Основные этапы стратегического планирования в маркетинге.
20. Родовые международные маркетинговые стратегии: этноцентрическая, полицентрическая, региоцентрическая, геоцентрическая.
21. Конкурентные международные маркетинговые стратегии (базовые, конфронтационные, кооперационные, инновативные, имитационные).
22. Сравнительный анализ инновационных и имитационных маркетинговых стратегий.
23. Глобальные маркетинговые стратегии.
24. Инструменты портфельного стратегического анализа.
25. Отличие глобальных маркетинговых стратегий от международных.
26. Источники и механизм проявления глобального конкурентного преимущества.
27. Раскройте сущность и особенности товарной политики в международном маркетинге.
28. Назовите основные товарные стратегии на международных рынках, в чем их особенности.
29. Перечислите основные варианты модификации продукции в рамках стратегии адаптации товаров.
30. Какие основные факторы определяют необходимость модификации продукции на международных рынках?
31. В чем состоят особенности разработки ассортиментной политики в международном маркетинге?
32. Охарактеризуйте основные составляющие международной товарной политики.
33. Приведите алгоритм разработки товарной политики в международном маркетинге.
34. Каковы особенности услуг как объекта международной торговли?
35. Под влиянием каких факторов формируется международный рынок услуг?
36. Чем характеризуется маркетинговый микс на рынке услуг в сфере зарубежной торговли?
[bookmark: _GoBack]37. Каковы характеристики международного рынка туруслуг и тенденции его развития.
